Regulamin c5 Credo

Zasady przyjmowania reklam
1. Publikacja reklamy moze by¢ dokonana wytacznie na podstawie umowy lub pisemnego zamowienia, ktére Zleceniodawca zobowigzany jest dostarczy¢ Wydawcy.
W przypadku zawarcia umowy na publikacje reklam w pierwszej kolejno$ci majg zastosowanie postanowienia tejze umowy. W punktach nieuregulowanych umowg
obowigzuje niniejszy Regulamin.
2. Zaméwienie, o ktérym mowa w pkt. 1 Regulaminu, powinno by¢ sporzadzone na gotowym formularzu zamowienia, dostarczonym przez Dziat Reklamy
Wydawnictwa SPH Credo lub na papierze firmowym Zleceniodawcy i zawiera¢ nastepujgce informacje:
—nazwa i kolejne numery czasopisma, w ktérym reklama ma zosta¢ zamieszczona,
— liczbe publikaciji,
— wielko$c¢ i format reklamy,
— forme i termin ptatnosci,
— numer NIP,
— piecze¢ firmowag oraz podpis osoby upowaznionej do wystepowania w imieniu Zleceniodawcy.
Ponadto do zamdéwienia nalezy dotgczy¢ kopie wypisu z rejestru handlowego (dla spotek z o. 0. oraz spotek akcyjnych) lub kopie wpisu do ewidencji dziatalnosci
gospodarczej.
3. Zlecenia reklamowe przyjmowane sg wedtug aktualnie obowiazujgcego cennika, dostepnego w Dziale Reklamy Wydawnictwa SPH Credo.
4. W razie ztozenia zamowienia na podstawie nieaktualnych juz stawek cennika lub rabatéw Wydawca zawiadamia o tym Zleceniodawce, a do realizacji publikaciji
dochodzi po zaakceptowaniu nowych stawek przez Zleceniodawce.
5. Opublikowane w cenniku stawki nie obejmujg przygotowania projektu i opracowania graficznego reklamy (ogtoszenia).
6. Integralng czescig zamdwienia jest wzér gotowej reklamy w postaci elektronicznej, ktérg Zleceniodawca jest zobowigzany dostarczy¢ na swoj koszt — zgodnie z
,wymaganiami technicznymi dla materiatéw reklamowych”, bedacych zatacznikiem do niniejszych ogélnych warunkéw, oraz wedle formatéw reklam obowigzujacych
dla okreslonego tytutu.
7. Wydawca ma prawo odmowi¢ publikacji materiatéw, ktdre nie spetniajag wymogow okreslonych w pkt. 6. Opublikowanie materiatéw niespetniajgcych wymogow
technicznych Wydawcy moze nastapi¢ wytacznie na prosbe i ryzyko Zleceniodawcy, na podstawie jego odrebnego, pisemnego oswiadczenia. Wydawca nie ponosi
w tym wypadku odpowiedzialnos$ci za ewentualne pogorszenie jakosci publikowanych reklam.
8. Wzér reklamy powinien by¢ dostarczony do Dziatu Reklamy Wydawcy najpozniej w dniu okreslonym w harmonogramie wydawniczym jako termin sktadania
materiatow.
Niedostarczenie materiatow w ww. terminie jest rbwnoznaczne z nieopublikowaniem reklamy przy jednoczesnym obowigzku ze strony Zleceniodawcy uiszczenia
naleznosci zgodnie z zamdwieniem.
9. Wydawca nie gwarantuje Zleceniodawcy, ze reklama bedzie opublikowana na konkretnej, zamdwionej stronie, a takze tego, ze obok reklamy Zleceniodawcy nie
ukaze sie reklama konkurencyjnej firmy, chyba ze zainteresowane strony zawrg stosowng umowe normujaca te kwestie w odmienny sposob.

2.

Zmiany zamoéwienia

1. Zleceniodawca ma prawo do wprowadzenia zmian w zamoéwieniu, dotyczacych tresci lub formy reklamy. W takim wypadku Zleceniodawca w formie pisemnego
zawiadomienia, zawierajgcego doktadny opis planowanych zmian, powiadomi o tym fakcie Wydawce — nie pozniej niz w terminach opisanych w harmonogramie
wydawniczym wiasciwego tytutu pisma.
2. W wypadku przekroczenia terminu zgtoszenia zmian Wydawca ma prawo do realizacji zamdéwienia w jego pierwotnej wersji. Wydawca w takim wypadku nie jest
odpowiedzialny za skutki publikacji reklamy w wersji pierwotnej, Zleceniodawca zas jest zobowigzany do zaptaty wynagrodzenia w petnej wysokosci.
3. Wydawca ma prawo do odmowy wprowadzenia zmian opisanych w § 2 pkt. 1 Regulaminu, jezeli ich wprowadzenie okaze sie niemozliwe ze wzgledow
technicznych lub z uwagi na inne zobowigzania Wydawcy i nie bedzie ponosit z tego tytutu jakiejkolwiek odpowiedzialnosci w stosunku do Zleceniodawcy.
4. Wydawca zastrzega sobie prawo do odmowy sprzedazy powierzchni reklamowe;.

§3.

Rezygnacja z zaméwienia

1. Zleceniodawca ma prawo do rezygnacji z zamowienia w terminach sktadania zaméwien na reklamy, okreslonych w harmonogramie wydawniczym tytutu.
Odstagpienie od zamdéwienia w ww. terminach nie bedzie powodowato jakichkolwiek skutkdow finansowych dla Zleceniodawcy. Rezygnacja z zaméwienia powinna by¢
potwierdzona na pismie.
2. W przypadku odstapienia przez Zleceniodawce od zamoéwienia po terminach sktadania zamowien na reklamy, okreslonych w harmonogramie wydawniczym
tytutu, Zleceniodawca jest zobowigzany do zaptaty Wydawcy ustalonego wynagrodzenia w petnej wysokosci.
3. W razie wycofania sie Zleceniodawcy ze zlecenia reklamowego w trakcie jego realizacji Wydawca nabywa prawo do korekty rabatéw do wysokosci
odpowiadajgcej rabatowi
naleznemu liczbie zrealizowanych reklam lub ogtoszen — zgodnie z aktualnie obowigzujacym cennikiem. W takim przypadku Wydawca wystawi faktury korygujace
VAT do faktur wystawionych, a Zleceniodawca odesle Wydawcy podpisane kopie ww. faktur niezwtocznie po ich otrzymaniu.
4. Zaméwienie dotyczace dowolnej strony oktadki magazynu nie podlega anulowaniu.

§4.

Wynagrodzenie
1. Z tytutu zamieszczenia reklam w czasopismach Zleceniodawca bedzie uiszczat Wydawcy wynagrodzenie zgodnie z opisanymi ponizej zasadami:
al z gory — tj. przed publikacjg ogtoszenia lub reklamy — na podstawie faktury pro forma,
b/ z dotu — tj. po publikacji ogtoszenia lub reklamy — na podstawie faktury VAT wystawionej przez Wydawce w nieprzekraczalnym terminie 7 dni od daty wystawienia.
2. W wypadku op6znienia ptatnosci za czas op6znienia naliczane beda odsetki ustawowe.
3. Wydawca gwarantuje niezmiennos¢ stawek cenowych i rabatow jedynie w przypadku dokonania ptatnosci z gory, tj. tacznie ze ztozeniem zamowienia.
4. Za dokonanie ptatnos$ci za publikacje ogtoszenia lub reklamy z goéry Zleceniodawcy udzielany jest rabat wg zasad opisanych w cenniku.
5. Wydawca niezwtocznie po dokonaniu emisji (publikacji) reklamy wystawi i dostarczy fakture z tytutu sprzedazy powierzchni reklamowej, na podstawie ktorej
Zleceniodawca dokona zaptaty naleznosci z niej wynikajacej w terminie 7 dni od daty jej otrzymania w formie przelewu na konto Wydawcy.
5.

Reklamacje
1. Zleceniodawca ma prawo zgtosi¢ Wydawcy reklamacje dotyczacq jakosci publikowanej reklamy w formie pisemnego zawiadomienia w maksymalnym terminie 2
tygodni od daty ukazania sie czasopisma.
2. Niedotrzymanie terminu reklamacji lub brak wymaganej formy pisemnej powodowa¢ bedzie utrate przez Zleceniodawce prawa do reklamacji danej reklamy, jak
tez prawa do reklamacji kolejnych wyemitowanych wadliwych lub dotknietych usterka reklam w wypadku ich emisji cykliczne;j.
3. Reklamacja powinna w sposo6b szczegdtowy opisywac rodzaj wad lub usterek opublikowanej reklamy.
4. Przyjecia i oceny zasadnosci reklamacji dokonuje upowazniony przedstawiciel Wydawcy.
5. W wypadku uzasadnionej reklamacji Wydawca po konsultacji ze Zleceniodawcg dokona stosownych zmian w reklamowanej reklamie.
6. Ztozenie przez Zleceniodawce reklamaciji nie powoduje wstrzymania obowigzku Zleceniodawcy zaptaty za kolejne przyjete do publikacji reklamy.
§ 6.
Inne postanowienia
1. Wydawca nie ponosi odpowiedzialno$ci za tre$¢ zamieszczonych reklam.
2. Zleceniodawca bedzie ponosi¢ w stosunku do Wydawcy petng odpowiedzialno$¢ za szkody poniesione przez Wydawce, zwigzane z trescig lub formg,
opublikowanej reklamy.
3. Reklamy nie moga naruszac¢ praw osob trzecich, obowigzujacych przepiséw prawa i zasad wspétzycia spotecznego.
4. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci w stosunku do Zleceniodawcy za brak realizacji uméwionej lub zamoéwionej publikacji w przypadku dziatania sity wyzszej,
a takze przerw lub zaprzestania prac drukarni, w ktérej drukowane sg czasopisma, lub zaprzestania wydawania czasopisma, w jakim reklama miata by¢
opublikowana.
5. Wszystkie postanowienia niniejszego Regulaminu dotyczace reklam majg zastosowanie réwniez do ogtoszen.
6. W sprawach nieuregulowanych Regulaminem zastosowanie mie¢ beda odpowiednie przepisy kodeksu cywilnego, ustawy o prawie prasowym i ustawy o prawie
autorskim i prawach pokrewnych.



