
Regulamin 
Zasady przyjmowania reklam

1. Publikacja reklamy mo¿e byæ dokonana wy³¹cznie na podstawie umowy lub pisemnego zamówienia, które Zleceniodawca zobowi¹zany jest dostarczyæ Wydawcy.
W przypadku zawarcia umowy na publikacjê reklam w pierwszej kolejnoœci maj¹ zastosowanie postanowienia tej¿e umowy. W punktach nieuregulowanych umow¹ 
obowi¹zuje niniejszy Regulamin.
2. Zamówienie, o którym mowa w pkt. 1 Regulaminu, powinno byæ sporz¹dzone na gotowym formularzu zamówienia, dostarczonym przez Dzia³ Reklamy 
Wydawnictwa SPH Credo lub na papierze firmowym Zleceniodawcy i zawieraæ nastêpuj¹ce informacje:
– nazwa i kolejne numery czasopisma, w którym reklama ma zostaæ zamieszczona,
– liczbê publikacji,
– wielkoœæ i format reklamy,
– formê i termin p³atnoœci,
– numer NIP,
– pieczêæ firmow¹ oraz podpis osoby upowa¿nionej do wystêpowania w imieniu Zleceniodawcy.
Ponadto do zamówienia nale¿y do³¹czyæ kopiê wypisu z rejestru handlowego (dla spó³ek z o. o. oraz spó³ek akcyjnych) lub kopiê wpisu do ewidencji dzia³alnoœci 
gospodarczej.
3. Zlecenia reklamowe przyjmowane s¹ wed³ug aktualnie obowi¹zuj¹cego cennika, dostêpnego w Dziale Reklamy Wydawnictwa SPH Credo.
4. W razie z³o¿enia zamówienia na podstawie nieaktualnych ju¿ stawek cennika lub rabatów Wydawca zawiadamia o tym Zleceniodawcê, a do realizacji publikacji 
dochodzi po zaakceptowaniu nowych stawek przez Zleceniodawcê.
5. Opublikowane w cenniku stawki nie obejmuj¹ przygotowania projektu i opracowania graficznego reklamy (og³oszenia).
6. Integraln¹ czêœci¹ zamówienia jest wzór gotowej reklamy w postaci elektronicznej, któr¹ Zleceniodawca jest zobowi¹zany dostarczyæ na swój koszt – zgodnie z 
„wymaganiami technicznymi dla materia³ów reklamowych”, bêd¹cych za³¹cznikiem do niniejszych ogólnych warunków, oraz wedle formatów reklam obowi¹zuj¹cych 
dla okreœlonego tytu³u.
7. Wydawca ma prawo odmówiæ publikacji materia³ów, które nie spe³niaj¹ wymogów okreœlonych w pkt. 6. Opublikowanie materia³ów niespe³niaj¹cych wymogów 
technicznych Wydawcy mo¿e nast¹piæ wy³¹cznie na proœbê i ryzyko Zleceniodawcy, na podstawie jego odrêbnego, pisemnego oœwiadczenia. Wydawca nie ponosi 
w tym wypadku odpowiedzialnoœci za ewentualne pogorszenie jakoœci publikowanych reklam.
8. Wzór reklamy powinien byæ dostarczony do Dzia³u Reklamy Wydawcy najpóŸniej w dniu okreœlonym w harmonogramie wydawniczym jako termin sk³adania 
materia³ów.
Niedostarczenie materia³ów w ww. terminie jest równoznaczne z nieopublikowaniem reklamy przy jednoczesnym obowi¹zku ze strony Zleceniodawcy uiszczenia 
nale¿noœci zgodnie z zamówieniem.
9. Wydawca nie gwarantuje Zleceniodawcy, ¿e reklama bêdzie opublikowana na konkretnej, zamówionej stronie, a tak¿e tego, ¿e obok reklamy Zleceniodawcy nie 
uka¿e siê reklama konkurencyjnej firmy, chyba ¿e zainteresowane strony zawr¹ stosown¹ umowê normuj¹c¹ te kwestie w odmienny sposób.

§ 2.
Zmiany zamówienia

1. Zleceniodawca ma prawo do wprowadzenia zmian w zamówieniu, dotycz¹cych treœci lub formy reklamy. W takim wypadku Zleceniodawca w formie pisemnego
zawiadomienia, zawieraj¹cego dok³adny opis planowanych zmian, powiadomi o tym fakcie Wydawcê – nie póŸniej ni¿ w terminach opisanych w harmonogramie 
wydawniczym w³aœciwego tytu³u pisma.
2. W wypadku przekroczenia terminu zg³oszenia zmian Wydawca ma prawo do realizacji zamówienia w jego pierwotnej wersji. Wydawca w takim wypadku nie jest 
odpowiedzialny za skutki publikacji reklamy w wersji pierwotnej, Zleceniodawca zaœ jest zobowi¹zany do zap³aty wynagrodzenia w pe³nej wysokoœci.
3. Wydawca ma prawo do odmowy wprowadzenia zmian opisanych w § 2 pkt. 1 Regulaminu, je¿eli ich wprowadzenie oka¿e siê niemo¿liwe ze wzglêdów 
technicznych lub z uwagi na inne zobowi¹zania Wydawcy i nie bêdzie ponosi³ z tego tytu³u jakiejkolwiek odpowiedzialnoœci w stosunku do Zleceniodawcy.
4. Wydawca zastrzega sobie prawo do odmowy sprzeda¿y powierzchni reklamowej.

§ 3.
Rezygnacja z zamówienia

1. Zleceniodawca ma prawo do rezygnacji z zamówienia w terminach sk³adania zamówieñ na reklamy, okreœlonych w harmonogramie wydawniczym tytu³u. 
Odst¹pienie od zamówienia w ww. terminach nie bêdzie powodowa³o jakichkolwiek skutków finansowych dla Zleceniodawcy. Rezygnacja z zamówienia powinna byæ 
potwierdzona na piœmie.
2. W przypadku odst¹pienia przez Zleceniodawcê od zamówienia po terminach sk³adania zamówieñ na reklamy, okreœlonych w harmonogramie wydawniczym 
tytu³u, Zleceniodawca jest zobowi¹zany do zap³aty Wydawcy ustalonego wynagrodzenia w pe³nej wysokoœci.
3. W razie wycofania siê Zleceniodawcy ze zlecenia reklamowego w trakcie jego realizacji Wydawca nabywa prawo do korekty rabatów do wysokoœci 
odpowiadaj¹cej rabatowi
nale¿nemu liczbie zrealizowanych reklam lub og³oszeñ – zgodnie z aktualnie obowi¹zuj¹cym cennikiem. W takim przypadku Wydawca wystawi faktury koryguj¹ce 
VAT do faktur wystawionych, a Zleceniodawca odeœle Wydawcy podpisane kopie ww. faktur niezw³ocznie po ich otrzymaniu.
4. Zamówienie dotycz¹ce dowolnej strony ok³adki magazynu nie podlega anulowaniu.

§ 4.
Wynagrodzenie

1. Z tytu³u zamieszczenia reklam w czasopismach Zleceniodawca bêdzie uiszcza³ Wydawcy wynagrodzenie zgodnie z opisanymi poni¿ej zasadami:
a/ z góry – tj. przed publikacj¹ og³oszenia lub reklamy – na podstawie faktury pro forma,
b/ z do³u – tj. po publikacji og³oszenia lub reklamy – na podstawie faktury VAT wystawionej przez Wydawcê w nieprzekraczalnym terminie 7 dni od daty wystawienia.
2. W wypadku opóŸnienia p³atnoœci za czas opóŸnienia naliczane bêd¹ odsetki ustawowe.
3. Wydawca gwarantuje niezmiennoœæ stawek cenowych i rabatów jedynie w przypadku dokonania p³atnoœci z góry, tj. ³¹cznie ze z³o¿eniem zamówienia.
4. Za dokonanie p³atnoœci za publikacjê og³oszenia lub reklamy z góry Zleceniodawcy udzielany jest rabat wg zasad opisanych w cenniku.
5. Wydawca niezw³ocznie po dokonaniu emisji (publikacji) reklamy wystawi i dostarczy fakturê z tytu³u sprzeda¿y powierzchni reklamowej, na podstawie której
Zleceniodawca dokona zap³aty nale¿noœci z niej wynikaj¹cej w terminie 7 dni od daty jej otrzymania w formie przelewu na konto Wydawcy.

§ 5.
Reklamacje

1. Zleceniodawca ma prawo zg³osiæ Wydawcy reklamacjê dotycz¹c¹ jakoœci publikowanej reklamy w formie pisemnego zawiadomienia w maksymalnym terminie 2 
tygodni od daty ukazania siê czasopisma.
2. Niedotrzymanie terminu reklamacji lub brak wymaganej formy pisemnej powodowaæ bêdzie utratê przez Zleceniodawcê prawa do reklamacji danej reklamy, jak 
te¿ prawa do reklamacji kolejnych wyemitowanych wadliwych lub dotkniêtych usterk¹ reklam w wypadku ich emisji cyklicznej.
3. Reklamacja powinna w sposób szczegó³owy opisywaæ rodzaj wad lub usterek opublikowanej reklamy.
4. Przyjêcia i oceny zasadnoœci reklamacji dokonuje upowa¿niony przedstawiciel Wydawcy.
5. W wypadku uzasadnionej reklamacji Wydawca po konsultacji ze Zleceniodawc¹ dokona stosownych zmian w reklamowanej reklamie.
6. Z³o¿enie przez Zleceniodawcê reklamacji nie powoduje wstrzymania obowi¹zku Zleceniodawcy zap³aty za kolejne przyjête do publikacji reklamy.

§ 6.
Inne postanowienia

1. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnoœci za treœæ zamieszczonych reklam.
2. Zleceniodawca bêdzie ponosiæ w stosunku do Wydawcy pe³n¹ odpowiedzialnoœæ za szkody poniesione przez Wydawcê, zwi¹zane z treœci¹ lub form¹ 
opublikowanej reklamy.
3. Reklamy nie mog¹ naruszaæ praw osób trzecich, obowi¹zuj¹cych przepisów  prawa i zasad wspó³¿ycia spo³ecznego.
4. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnoœci w stosunku do Zleceniodawcy za brak realizacji umówionej lub zamówionej publikacji w przypadku dzia³ania si³y wy¿szej, 
a tak¿e przerw lub zaprzestania prac drukarni, w której drukowane s¹ czasopisma, lub zaprzestania wydawania czasopisma, w jakim reklama mia³a byæ 
opublikowana.
5. Wszystkie postanowienia niniejszego Regulaminu dotycz¹ce reklam maj¹ zastosowanie równie¿ do og³oszeñ.
6. W sprawach nieuregulowanych Regulaminem zastosowanie mieæ bêd¹ odpowiednie przepisy kodeksu cywilnego, ustawy o prawie prasowym i ustawy o prawie 
autorskim i prawach pokrewnych.


